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مقدمه

سه  اندروید،  موبایل  برنامه های  فروشگاه  عنوان  به  بازار 
بازاریابی و  را در اختیار مدیران  بازاریابی  شیوه ی تبلیغات و 

دیجیتال مارکترها قرار داده است: 

تبلیغات در جستجو 

تبلیغات در گشت وگذار 

تبلیغات در ویدیو

از این سه شیوه با توجه به هدف برند در زمان،  هر کدام 
رفتار و مخاطب هدف، امکان این را دارند که به هدف مورد 

نظر برند ها نزدیک تر شوند. 

ابتدا  بازار»  در  «تبلیغات  رسانه های   ۱۳۹۹ ســال  گــزارش 
ظرفیت های موجود در بازار را طرح کرده و سپس داده های 

مربوط به هر شیوه ی بازاریابی را نمایش می دهد. 
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ظرفیت های بازار

تعداد نصب فعال۱

در سال ۱۳۹۹ تعداد کل نصب فعال بازار به بیش 
از ۴۴ میلیون نفر رسید. بازار  در این مدت نسبت 

به سال گذشته ۱۰ درصد رشد داشته است.

تعداد کاربر ثبت نامی۲

در سال ۱۳۹۹ تعداد کل کاربرانی که در 
بازار حساب کاربری ساخته اند. به بیش از 

۵۱۹۵ میلیون نفر رسید.  ۹۶ ۹۷ ۹۸ ۹۹

١٩

٢٩
۳۶

۴۳
+۵۱

٢٠٪ رشد

۹۵ ۹۶ ۹۷ ۹۸ ۹۹

۳۲

۳۶
۴۰ ۴۱

۱۰٪ رشد

میلیون۴۴+

میلیون

١. تعداد کاربرانی که در طول ٢ ماه گذشته از زمان گزارش گیری، برنامه ی بازار روی گوشی همراه آنها نصب بوده است.
٢. تعداد کاربرانی که در بازار حسابِ کاربری ساخته اند. استفاده از امکانات عمومی بازار مثل دانلود برنامه نیازی به ساخت حساب کاربری ندارد.

cafebazaar.irگزارش سال تبلیغات بازار - ١٣٩٩     ۴



 ابزارهای تبلیغات در بازار

تبلیغات در جستجو

گهی آ

نصب

گهی آ

۵

گهی آ برنامه های پیشنهادی

تبلیغات در ویدیوتبلیغات در گشت وگذار

گهی آ

نصب
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شیوه های تبلیغات در بازار 
در یک نگاه  (ســال ۱۳۹۹)

تعداد نصب های به دست آمده 
از «تبلیغات در جستجو»

+۲۳٬۰۰۰٬۰۰۰

میانگین تعداد بازدید روزانه 
ردیف «تبلیغات در گشت و گذار» 

+۲۶٬۰۰۰٬۰۰۰

تعداد آگهی پخش شده ی 
ویدیویی با هدف نصب یا آگاهی 

از برند در «تبلیغات در ویدیو»

+۷۴۲٬۰۰۰٬۰۰۰

روش «تبلیغات در جستجو» فرصتی فراهم 
می کند تا تبلیغ دهنده بتواند برنامه ی خود 
را  به عنـــوان اولیـــن نتیجـــه در جســـتجو به 
کاربـــران بـــازار نمایـــش دهد. نتیجـــه ی این 
تبلیغـــات، نمایـــش برنامه هـــا بـــه دامنه ی 
گســـترده تری از کاربران بازار و افزایش تعداد 
نصب برنامه ها و بازی ها است. «تبلیغات در 
جستجو» براساس مکانیزم مزایده ی قیمت 

دوم۱ کار می کند.
این مکانیزم براســـاس میزان ارتباط کلمه یا 
عبارتی که توسط کاربران جستجو می شود 
با برنامه ها و بازی های موجود، کار می کند. 
برنده ی مزایده در ردیف اول نتایج جســـتجو 

به کاربران نمایش داده می شود. 
تبلیغ دهنـــدگان این امـــکان را دارنـــد تا در 
پیشـــخان «تبلیغات در جستجو»، «کمپین» 
تعریف کنند و در کمپین هـــا «کلیدواژه» و 
«قیمـــت پیشـــنهادی برای هر کلیـــدواژه» را 
ثبت کنند. براساس واژه های جستجو شده 
توســـط کاربر، میزان ارتباط عبارت جســـتجو 
شـــده با برنامه ها و مبلغی که تبلیغ دهنده 
بـــرای آن کلیـــدواژه پیشـــنهاد داده، آگهی 
برنامه ی برنده در اولین نتیجه ی جستجو در 
پس زمینـــه ی آبـــی یا بـــه همراه تـــگ آگهی 

نشان داده می شود.

۱. روش مزایده ی تبلیغات در جستجو: مزایده ی قیمت دوم (Second-Price Auction)؛ در الگوریتم مزایده ی قیمت دوم، برنده ی مزایده 
برای هر نصب مبلغ دومین برنده را پرداخت می کند. 

Call to action .۷ performance-based ads.۶  Brand awareness.۵   Mid-roll.۴   Pre-roll.٣   App details.٢

«تبلیغـــات در ویدیـــو» هنگام تماشـــای ویدیو در 
مقاطع مختلف به کاربر نمایش داده می شود. این 
نوع تبلیغات در بخش ویدیوی بازار به صورت پیش 
از ویدیو۳ و میانه ی ویدیو۴ نمایش داده می شود. 

ایـــن نوع از تبلیغات برای افزایـــش آگاهی از برند۵ یا 
تبلیغات با هدف نصب، می تواند مناسب باشد.

سیســـتم تبلیغات ویدیویی بـــازار۶ بر مبنای مزایده 
اســـت؛ تبلیغ دهنده بودجه ای را مشخص می  کند 
و پس از بررســـی تیـــم «تبلیغات در ویدیو» پاســـخ 
 ۷CTA داده خواهد شـــد. این تبلیغـــات می تواند با
 نصـــب برنامه و بـــازی یا هدایت بـــه صفحه 

ً
مثـــلا

فرودی باشد.

«تبلیغـــات در گشـــت وگذار» ردیفـــی در صفحه ی 
جزییات برنامه۲ اســـت که هنـــگام نصب برنامه به 
کاربر نشـــان داده می شـــود. تبلیغ دهنده در این 
شـــیوه، تنها بودجه  را مشخص می کند و باقی کار 

بر عهده ی بازار است.
«تبلیغات در گشـــت وگذار» نمایـــش برنامه ی تبلیغ
 دهنده در قسمت «برنامه های پیشنهادی» است.

تبلیغات در گشت وگذارتبلیغات در جستجو

تبلیغات در ویدیو
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تبلیغات با هدف نصب
Performance-based advertising

منظور از این نوع تبلیغات، روش هایی اســـت که منجر به 
نصب برنامه یا بازی موبایلی می شود.

«تبلیغـــات در جســـتجو»، «تبلیغـــات در گشـــت و گذار» و 
«تبلیغات در ویدیو» روش هایی هستند که تبلیغ دهنده 

را به نصب برنامه یا بازی می رسانند.
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تعداد کل جستجوها در بازار

+۲٬۸۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

تعداد برنامه هایی که با استفاده از «تبلیغات 
در جستجو» موفق به نصب گرفتن شدند.

١٬١۵٩

تعداد نصب های به دست آمده
با «تبلیغات در جستجو»

+٢٣٬۰۰۰٬۰۰۰
تبلیغات در جستجو

در سال ۱۳۹۹
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رکورد تعداد کل نصب ها 
در یک روز 

۱۱۴٬۶۲۷ 
رکورد تعداد برنامه هایی که 

در یک روز نصب گرفته اند

١٨٣
رکورد تعداد بازی هایی که 
در یک روز نصب گرفته اند

۴۷
رکورد مجموع بازی و برنامه فعال 
در سیستم تبلیغات در جستجو 

در یک روز

۲۲۰

رکوردهای تبلیغات بازار
در روش  «تبلیغات در جستجو»
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ابزار

شبکه های اجتماعی

عکاسی

سرگرمی

آموزش

مالی

کودک

ورزش

خرید

صدا و موسیقی

مذهبی

نقشه و مسیریاب

شخصی سازی

کتابها و منابع

٢۵٠٬٠٠٠

میانگین جستجوی روزانه ی سال ۹۹  دسته بندی برنامه هادسته بندی بازی هامیانگین جستجوی روزانه ی سال ۹۹ 

۵۰٠٬٠٠٠ ۷۵٠٬٠٠٠ ۲۰٠٬٠٠٠ ۴۰۰٬٠٠٠

اکشن

تفننی

رانندگی

امتیازی

شبیه سازی

کودک

ورزش

استراتژیک

معمایی

کلمات و دانستنی ها

میانگین جستجوی روزانه  ی 
بازی های بازار در سال ۱۳۹۹

میانگین جستجوی روزانه ی 
برنامه های بازار در سال ۱۳۹۹
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بازی

اینستاگرام

واتساپ

بازی جدید دخترانه

بازی ماشین

ایرانسل من

دیوار

روبیکا

تلگرام

بازی جدید

شاد

فیلتر شکن قوی

شریت

اپ

اسنپ

کلش

اپارات

همراه من

بازی جنگی

تلگرام طلایی

اسنپ

فیلیمو

دیوار

اپ

دیجی کالا

شیپور

همراه کارت

سیگنال

بلد

سکه

همراه من

نشان

٧٢۴

تلگرام بدون فیلتر

روبیکا

ایوا بانک ملی

اکالا

فیلتر شکن قوی

کلش اف کلنز

لایک بگیر اینستاگرام

۲۵

کلمات جستجوشدهمیزان جستجوی تجمعی در سال ۹۹برنامه ی جستجوشدهمیزان جستجوی تجمعی در سال ۹۹

۵۰ ۷۵ ۱۰۰

٢٠ جستجوی برتر اسم برنامه
 کـه مـنـجـر بـه نصـب شـده انـد 

٢٠ کلمه ای که بیشترین 
جـسـتـجـو را داشـتـه انـد

۲۵ ۵۰ ۷۵ ۱۰۰
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٠

۲٠٠۰ تومان

۷۵۰ تومان (مبلغ کف)

۴٠٠۰ تومان

۶٠٠۰ تومان

٨٠٠۰ تومان

 (CPI) تـوزیع قیمت نصب
در دسته های بازی و برنامه 

دا و موسیقی
ص

ش
آموز

سرگرمی

ها
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و آمد
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رف

سازی
شبیه 

برنامهبازی
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خ تبدیل در نر
«تبلیغات در جستجو»

Conversion

١٠٠٠۱۲.۴

بر اساس داده ها، تبلیغات در بازار، برنامه ها 
را به جامعه ی هدف متصل می کند.  از هر 

۱۰۰۰ تبلیغ نمایش داده شده، ١٢.۴ برنامه و 
بازی به مرحله ی نصب رسیده اند.

cafebazaar.irگزارش سال تبلیغات بازار - ١٣٩٩    ۱۳



براســـاس کلماتی که در نتایج جستجو انتخاب می  کنید، آگهی شما 
نمایش داده می شـــود؛ اما همواره کلمات مرتبط دیگری نیز وجود 
دارد که انتخاب نشـــده اند. این کلمات یا عباراتی که در بازار  جستجو 
شده اند و ارتباط معناداری - از نظر رفتار کاربر در جستجو- به موارد 
انتخابی شـــما دارند و به کلیدواژه ی انتخابی شما مرتبط هستند، به 

عنوان Broad Match در نظر گرفته می شود.٢ 

به عنوان مثال:

 اگر شـــما ترکیب «همراه بانک» را انتخاب کرده باشید، ترکیب هایی 
مثل «کارت به کارت»، «واریز آنلاین»،  «Bank» و بســـیاری ترکیب های 

دیگر نیز در نظر گرفته می شود.

این را در نظر داشـــته باشید که دقت و کیفیت این کلمات با کلمات 
اصلی انتخاب شـــده، اختلاف کمی با یکدیگر دارند و نرخ تبدیل این 
گـــزاره را کاملا نشـــان می دهد. عملکـــرد این کلمات در مقایســـه با 

کلماتی که در سیستم توسط کاربران جستجو شده اند:

Conversion .١
٢. اگر مبلغ انتخابی برای کلیدواژه از مبلغ موجود برای عبارت های Broad Match  بالاتر باشد و در مزایده برنده شود.

نرخ تبدیل١ در کلمات گسترده ی 
«تبلیغات در جستجو»

عـــلاوه بر کلماتی کـــه تبلیغ کنندگان برای 
دیده شدن محصول، هنگام جستجوی 
کاربـــران انتخـــاب می کنند، سیســـتم نیز 
مجموعه ای از  کلمات مشـــابه را به برنامه 

پیشنهاد می دهد. 

بر اســـاس آمارهای بـــازار، کلمـــات انتخاب 
شـــده توســـط سیســـتم، دقت و کیفیت 
بیشتری نسبت به کلمات انتخابی توسط 

تبلیغ کنندگان دارد. 

نرخ تبدیل برای کلمات 
پیشنهادی سیستم 

کلیدواژه های عادی: 
Not Broad

٪۱.۹۵۰۴

مدل جراحی گسترده:
Broad

٪۱.۷۲۶۷

نرخ تبدیل کلیدواژه های 
پیشنهادی «تبلیغات در جستجو»: 

٪۲.۷٨۶٣

نرخ تبدیل کلیدواژه های 
انتخابی توسط تبلیغ کننده:

٪١.۵٢٨۶
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تبلیغات در  گشت وگذار
در سال ۱۳۹۹

نسبت بازدید روزانه از صفحه جزئیات 
در دسته  بازی ها به کل بازدید روزانه

٪۵۹

رکورد نمایش آگهی تبلیغات در گشت و گذار 
در یک روز (متعلق به یک بازی) 

 +٨٬٧۰۰٬۰۰۰
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برنامهبازی

رانندگی

تفننی
اکشن

ی اجتماعی
ها

شبکه 

سازی
بزارشبیه 

ا

امتیازی

کاسی
ع

سرگرمی
ک

کود

ش
آموز

ورزشی

ک
تراتژی

اس

سازی
صی 

شخ

مایی
مع

مالی
ور 

ام

نابع
ها و م

کتاب 
خرید

ها
دانستنی 

ت و 
کلما

دا و موسیقی
ص

مذهبی

نقشه و مسیریاب

ک زندگی
سب

ب اندام
تناس

فر
س

وران
و رست

ی 
آشپز

پزشکی

ب و هوا
آ

۵۰۰٬۰۰۰

۱٬۰۰۰٬۰۰۰

۱٬۵۰۰٬۰۰۰

۲٬۰۰۰٬۰۰۰

میانگین بازدید روزانه ی صفحه ی جزئیات 
بازدید روزانهبرنامه  و بازی به تفکیک دسته بندی

cafebazaar.irگزارش سال تبلیغات بازار - ١٣٩٩    ۱۶



 تبلیغات در ویدیو
در سال ۱۳۹۹

رکورد مجموع نصب به دست آمده 
در یک روز از تبلیغات در ویدیو

۱۲٬۰۰۰

بیشترین کاربر غیرتکراری ماهانه 
که تبلیغ یک برنامه را دیده اند

 +٢٬٢۵۰٬۰۰۰
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Awareness advertising .۱

مجموع دقایق تماشای ویدیو 
توسط کاربران بازار در یک ماه 

+۱٬۰۰۰٬۰۰۰٬۰۰۰

تعداد نمایش روزانه ی 
تبلیغات ویدیویی در بازار 

+۵٬۰۰۰٬۰۰۰

بیشترین تعداد کاربر غیرتکراری ماهانه که 
تبلیغات ویدیویی بازار را دیده اند (بهمن ۹۹)

+۴٬۵۰۰٬۰۰۰

گاهی از برند۱ تبلیغات با هدف آ
در سال ۱۳۹۹
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روند رشد تماشا در سرویس ویدیوی بازار (سال ۱۳۹۹)

گهی در تبلیغات ویدیویی بازار (سال ۱۳۹۹)  تعداد نمایش ماهانه آ

فروردین

 ۲۵۰

 ۵۰۰

 ۷۵۰

 ۱۰۰۰

 ۱۲۵۰

اردیبهشت خرداد تیر مرداد شهریور مهر آبان آذر دی بهمن اسفند

فروردین

 ۵۰

 ۱۰۰

 ۱۵۰

ه)
یق

دق
ن 

یو
یل

(م
ن)

ش
پر

یم
ن ا

یو
یل

(م

اردیبهشت خرداد تیر مرداد شهریور مهر آبان آذر دی بهمن اسفند

 ۱۲۲
میلیون

 ۱۳۵
میلیون

+یک میلیارد
دقیقه
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گهی۱  بالاترین تعداد نمایش آ
نسبت به جمعیت استان

پربازدیدترین فیلم ها در ۸ ژانر برتر 
نها نمایش داده شده  که بیشترین تبلیغ روی آ

«ضریب نفوذ تبلیغات ویدیویی به تفکیک استان» به معنی 
تبلیغات  جمعیت  از  میزانی  چه  استان  هر  در  که  است  این 
ویدیویی بازار را دیده اند. بیشترین تعداد نمایش آگهی نسبت 
به جمعیت استان به ترتیب متعلق به استان های یزد، بوشهر، 
تهران، سمنان و اصفهان است. در استان یزد و بوشهر، هر نفر 

به طور متوسط در ماه ۳ تبلیغ در بازار دیده  است.

Impression .۱

زن شگفت انگیز ١٩٨۴تگزاس ۲سامورایی در برلینبچه رئیس

آنابل: آفرینشسکوت مطلق۵٠ کیلو آلبالوشزم

جمعیت

۳.۲۳ ١٬١٣٨٬۵٣٣٣٬۶٨١٬٠۶٧اســـتـــان یــزد

نمایش آگهی ضریب نفوذ۴ استان اول

۲.۹۲ ١٬١۶٣٬۴٠٠٣,۴٠٣,٣۶٣استان بوشـهر

۲.۵۹ ١٣٬٢۶٧٬۶٣٧٣۴,۴٣١,٩٩۴اسـتان تهــران

۲.۳۲  ٧٠٢٬٣۶٠١٬۶٣٢٬۴۴٠استان سمنان

عملی-تخیلیخانوادگیکمدیانیمیشن

ترسناکهیجان انگیزعاشقانهاکشن
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دسته بندی و تفکیک مخاطبان 
سرویس ویدیوی بازار

خانم های بین ٢۵ تا ٣۵سال، بزرگ ترین جامعه ی مخاطبان بخش 
ویدیوی بازار بوده اند و با ۲۰.۹  درصد، بیشترین زمان تماشای محتوای 

ویدیویی را در اختیار داشته اند. آقایان بین ٢۵ تا ٣۵ سال هم با ۱۷.۹ 
درصد، دومین گروه پربازدید از بخش ویدیو بوده اند.

٪۲۰.۹ ٪۱۷.۹

آقایان
 ٢۵ تا ٣۵ ساله

 خانم های
 ٢۵ تا ٣۵ ساله

۵٢ درصد از زمان تماشا در ویدیوی بازار 
متعلق به خانم هاست.

٪۱۹.۸ ٪۱۷

خانم ها آقایان

مستقل از جنسیت، ٣٨ درصد از کسانی که 
محتوای ویدیویی بازار را انتخاب می کنند، 

بین ۲۵ تا ۳۵ سال سن دارند.

 آقایان و خانم های 
 ٢۵ تا ٣۵ ساله

عمده ی ویدیوها در بازار توسط گروه سنی ۱۲ تا ۳۵ سال تماشا 
می شود. گروه های سنی زیر ۱۲ سال و بالای ۳۵ سال بسیار 

کمتر از سایر گرو ه ها در بازار ویدیو تماشا می کنند.

  ٢۵ تا ٣۵ 
ساله 

  ١٢ تا ١٨ 
ساله

١٩ تا ۲۴ 
ساله

۳۶ تا ۴۴ 
ساله

٪۵۲ ٪۴۸

٪۳۸.٨

٪۳۸.۸ ٪۲۴ ٪۲۳.۶ ٪۸.۶

کل زمان تماشای ویدیو در بازار در سال ۱۳۹۹

کل زمان تماشای ویدیو در بازار در سال ۱۳۹۹کل زمان تماشای ویدیو در بازار در سال ۱۳۹۹

کل زمان تماشای ویدیو در بازار در سال ۱۳۹۹

٪
۵

ر  
سای
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مشتریانی که از سرویس «تبلیغات» در ویدیو بازار استفاده کرده ا ند.
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مشتریان تبلیغات در  بازار



از  بـــازار» مجموعـــه ای  «آکادمـــی تبلیغـــات 
مختلـــف  ابعـــاد  شـــرح  مـــورد  در  مقـــالات 
«تبلیغات در جستجو» و «تبلیغات در گشت
 وگذار» بازار اســـت. در آکادمی تلاش شـــده 
هرگونـــه اطلاعات بـــرای راه انـــدازی کمپین 
«تبلیغات در بازار» در اختیار تبلیغ دهندگان 
قـــرار بگیرد. مـــوارد مهمی چـــون مفاهیم، 
قرارداد و مکانیزم برگـــزاری تبلیغات در این 

آکادمی در دسترس است. 

آدرس آکادمی: 
ads.cafebazaar.ir

ارتباط با آکادمی: 
ads@cafebazaar.ir

کادمی تبلیغات بازار  آ
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ژانـــس همـــکار در بخـــش «تبلیغات در جســـتجو» و  تپســـل، آ
«تبلیغات در ویدیو» بازار اســـت. اســـاس این همـــکاری بر این 
اســـت که تبلیغ دهندگان گزینه های متفاوتی برای استفاده از 
رســـانه های تبلیغاتی بازار داشته باشند تا بتوانند حداکثر بهره

 روی را از شیوه های تبلیغات در بازار بگیرید.
طبـــق توافقات صورت گرفته با تپســــــل، بـــه تبلیغ دهندگان 
اســــــتفاده کننده از بسته های پیشــــــنهادی تپسل در بخش 
تبلیغات در جستجو، ماهانه حجم استفاده شده از رسانه های 

بازار اطلاع داده می شود.

tapsell.ir/videobazaar :طرح از وبسایت تپسل

همکاری بازار با تپسل



راه هـای ارتباطی برای استفـاده از 
سـرویـس هـای تبلیـغـات در بـازار

developers@cafebazaar.ir
٠٢١ -٩١٠٠٩٧٩٨

فرم درخواست مشاوره
اسکن کنید


